
地方スーパーでの
採用困難地域における

ポスティング＆1:1（イチイチ）
集客実施事例
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集客対象のエリアを検討

出所: https://workin.jp/work/part-time-commutation

出所: https://baito.mynavi.jp/times/baito/knowhow/20171012-2381/

＝通勤時間
15分

自転車
3km

主な通勤手法＝自転車より、応募者の居住地域を3km程度と想定。

https://workin.jp/work/part-time-commutation
https://baito.mynavi.jp/times/baito/knowhow/20171012-2381/


ポスティング：店舗近くでターゲットの多いエリア

CONFIDENTIAL & PROPRIETARY - YandK inc.

半径3km
女性30〜59歳
6,000部
54,000円（@9）

これまでの従業員の傾向から、1. 店舗から近く、2.女性30〜49歳を軸に

半径3km以内で町丁目を選定してポスティング。

チラシにはウェブサイトとの連携を意識したデザインを採用。

アルバイト大募集！

詳しくは

○○アルバイト

で検索

QR 0120-00-0000
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1:1 （イチイチ） ：少し広めに検索を中心に広告配信

キーワード：
ブランド名＋アルバイト
地名+求人
土日＋パート…など

エリアをポスティングよりも少し広く設定し（5km）、

・求人を探して検索しているユーザー

・ポスティングされたチラシから検索したユーザー

に対して、地名が目につく広告を掲出し、応募サイトへ誘導。

地名・店名を全面に出し
たクリエイティブ



5実施結果：

合計15応募の獲得
・1：1 8件

・未計測（チラシ） 7件

費用合計 134,000円
・1:1（イチイチ） 30,000円（1万円x3ヶ月）

・ポスティング 54,000円

・印刷＆制作 50,000円（1：１とチラシ）

従来の方法と比較し、応募単価を半分程度まで引き下げることができた。

1:1のみ見れば応募単価は@4,000円を下回ったが、獲得できた検索キーワードに

ブランド名が多く含まれ、チラシからの遷移も多かったものと想定された。

応募単価
@8,930円
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